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CYKL WARSZTATOW 02

Innovation Coach Skills -
Twoja droga do innowacji

DLACZEGO WARSZTATY
Z INNOVATION COACH?

W dzisiejszym dynamicznie zmieniajgcym
sie Swiecie innowacje sg kluczem do rozwoju
i sukcesu przedsiebiorstw. Wprowadzenie
nowoczesnych rozwigzan technologicznych,
nowych produktow czy ustug to nie tylko
szansa na zwiekszenie konkurencyjnosci,
ale réwniez mozliwos¢ dotarcia do nowych
rynkéw. Wtasnie dlatego powstat projekt
Innovation Coach - aby wspierac
przedsiebiorcow w skutecznym wdrazaniu
innowacji na kazdym etapie rozwoju firmy.

Ten e-book jest przewodnikiem po cyklu
warsztatow stworzonych specjalnie
dla przedsiebiorcow korzystajgcych z ustugi
coachingu innowacji, ktérzy chca zdoby¢
praktyczng wiedze i narzedzia potrzebne
do skutecznego wprowadzania
innowacyjnych rozwigzan. Program
warsztatow zostat podzielony na dwa
moduty:

e podstawowy - obowigzkowy dla kazdego
uczestnika

e zaawansowany - skierowany do o0so6b,
ktore pragng pogtebi¢ swojg wiedze
i rozwing¢ bardziej zaawansowane
kompetencje.
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Dwa modutly warsztatowe

Start Zaplanuj Swojq droge do innowacjl z warsziatami Innovation Coach.
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START MODUL PODSTAWOWY -
OBOWIAZKOWY

Modut podstawowy (obowigzkowy) to wprowadzenie

do innowacji. Podczas tego warsztatu uczestnicy dowiedzg sie,
czym sg innowacje, jak rozwija¢ i wdraza¢ innowacyjne pomysty
w przedsiebiorstwie, a takze jak pozyska¢ finansowanie
z funduszy europejskich. To fundament wiedzy dla kazdego
przedsiebiorcy, ktéry chce skutecznie wprowadzac¢ innowacje
do swojej firmy.

MODUL ZAAWANSOWANY -

FAKULTATYWNY

Modut zaawansowany (fakultatywny) to cykl siedmiu warsztatéw
dla tych, ktérzy pragna pogtebi¢ swojg wiedze. Oferujemy szeroki
wachlarz ~ warsztatbw  zaawansowanych, ktére  pozwolg
na rozwiniecie kluczowych kompetenciji.



TEMATYKA WARSZTATOW ZAAWANSOWANYCH

Komercjalizacja i transfer technologii.

Dowiesz sie, jak skutecznie komercjalizowa¢ wyniki prac
badawczo-rozwojowych oraz jak realizowac transfer technologii

w swoim przedsiebiorstwie.

Nowe produkty i ustugi:

skad czerpaé inspiracje i jak je tworzy¢?

Warsztat ten dostarczy praktycznych narzedzi do tworzenia
innowacyjnych produktow i ustug oraz wskaze skad czerpaé
inspiracje do nowych pomystéw.

Strategia i zarzadzanie wtasnos$cia intelektualna.

Nauczysz sie, jak opracowac strategie zarzadzania wlasnoscig
intelektualng, aby skutecznie chroni¢ swoje innowacyjne
rozwigzania.

Finansowanie innowacyjnych projektéw.

Warsztat ten  przedstawi rézne @ Zrodla  finansowania
dla innowacyjnych projektéw oraz pokaze, jak skutecznie ubiegac
sie o wsparcie finansowe.

Jak zarzadza¢ projektami B+R+l i skutecznie je realizowac¢?
Dowiesz sie, jak zarzgdzac projektami badawczo-rozwojowymi

i innowacyjnymi (B+R+l), aby zwiekszy¢ ich skutecznosé
i efektywnosc.

Srodowiskowe zasady horyzontalne w dokumentacji
projektowej FENG.

Warsztat ten pomoze w zrozumieniu, jak uwzglednia¢ polityki
Srodowiskowe w procesach innowacyjnych i w dokumentacji
projektowej.

Strategie komunikacyjne dla innowacyjnych firm i projektéw.
Skuteczna promocja to klucz do sukcesu.

Dowiedz sie, jak opracowac i realizowac strategie marketingowe
dla innowacyjnych firm.
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JAK, GDZIE | KIEDY?

o Warsztaty beda odbywaly sie w formule on-line
przy wykorzystaniu narzedzia zaproponowanego
przez organizatora.

» Harmonogram warsztatow na dany rok jest udostepniany
z wyprzedzeniem. Informacja o rejestracji
na poszczegolne warsztaty bedzie przekazywana mailowo
ze skrzynki warsztaty@innovationcoach.pl.

Po cyklu warsztatéw kazda biorgca w nim udziat osoba
otrzyma certyfikat potwierdzajacy uczestnictwo.

WAZNE - ZASADY UCZESTNICTWA

o Kazda z firm korzystajgcych z ustugi coachingu innowacji
zobowigzana jest do uczestnictwa w jednym warsztacie
podstawowym. Warsztaty odbywac¢ sie beda cyklicznie,
co pozwoli na wybér dogodnego terminu.

o Warsztaty zaawansowane sg fakultatywne i przedsiebiorca
moze wybra¢ jeden lub uczestniczy¢ w dowolnej liczbie
w danym cyklu.

e Zardwno coachingi innowaciji jak i warsztaty stanowig pomoc
de minimis, co zostanie odzwierciedlone w jej wysokosci.



mailto:warsztaty@innovationcoach.pl

Dlaczego warto wzigé
udziat w catym cyklu
warsztatow?

e Warsztaty prowadzg doswiadczeni trenerzy,
ktérzy majag wieloletnig praktyke
we wdrazaniu innowacji. Pozwoli to
uczestnikom na zdobycie wiedzy, ktéra moga
od razu wykorzysta¢ w swoich firmach i lepiej
radzi¢ sobie z wyzwaniami innowacji.

e Dzieki interaktywnej formule warsztaty
stanowi¢ bedg doskonatg okazje
do networkingu i wymiany doswiadczen
Z innymi przedsiebiorcami, ktérzy takze
mys$lg o przysztosci swoich firm.

Zapraszamy do zapoznania sie z peilng ofertg
warsztatow. Niezaleznie od tego, na jakim etapie
rozwoju jest Twoje przedsiebiorstwo, znajdziesz
tu cos dla siebie — od wprowadzenia do Swiata
innowacji po zaawansowane techniki
zarzadzania projektami B+R+l.

POZNAJ PROGRAM INNOVATION COACH SKILLS
| ZAINWESTUJ W PRZYSZLOSC SWOJEGO BIZNESU
- INNOWACJE CZEKAJA NA CIEBIE!
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WARSZTAT PODSTAWOWY - OBOWIAZKOWY! 07

Innovation Coach Skills - wprowadzenie
do innowaciji:

Czym sg innowacje, jak rozwija¢ i wdraza¢ innowacyjne
pomysty w przedsiebiorstwie oraz jak sfinansowac
je dzieki funduszom europejskim?

Warsztat ,Wprowadzenie do Innowacji” to podstawowe,
obowigzkowe szkolenie dla przedsiebiorstw korzystajacych
z ustugi coachingu innowacji w obecnej edycji (tj. w latach
2024-2027). Szkolenie to jest skierowane do 0s06b
planujacych rozwija¢ innowacyjne projekty oraz realizowac
je z wykorzystaniem funduszy europejskich, a ktére nie
posiadajg jeszcze odpowiedniej wiedzy i doswiadczenia
w tym zakresie.

WARSZTAT OBEJMUJE NASTEPUJACE
ELEMENTY:

e Podstawowe pojecia oraz zasady funkcjonowania ekosystemu
innowacji;

e Poziomy gotowosci technologicznej (TRL - Technology
Readiness Level) kluczowe dla oceny zaawansowania
innowacyjnych pomystéw i rozwigzan;

e Metody tworzenia i rozwijania modeli  biznesowych
dla innowacyjnych rozwigzan, w tym narzedzia takie jak Business
Model Canvas oraz Lean Canvas;

e Podstawowe zasady ochrony wtasnosci intelektualnej;

e Zasady zarzadzania zasobami w przedsiebiorstwach opartych
na innowacjach;

e Oferta Funduszy Europejskich dla Nowoczesnej Gospodarki
(FENG) oraz zasady aplikowania o te srodki;

¢ Krajowe Inteligentne Specjalizacje (KIS);

 Polityki horyzontalne Unii Europejskiej.




OPIS WARSZTATU -
CO WARTO WIEDZIEC?

Uczestnicy poznajg jak w praktyce wdrazac innowacyjne rozwigzania
w swoich organizacjach uwzgledniajac aspekty spoteczne
i Srodowiskowe. Dzieki szkoleniu rozwing takze umiejetnosci
zwigzane z identyfikowaniem odpowiednich zrodet finansowania
oraz aplikowaniem o $rodki europejskie.

o Warsztat obejmuje c¢wiczenia i analize studidw przypadku,
co pozwala na praktyczne zastosowanie zdobytej wiedzy
w przedsiebiorstwie.

e Warsztat podstawowy bedzie odbywat sie cyklicznie, co pozwoli
przedsiebiorstwom na wybdr dogodnego dla nich terminu.

e Uczestnictwo w  tym  warsztacie jest obowigzkowe

dla wszystkich korzystajgcych z ustugi coachingu innowacji
i stanowi przygotowanie do udziatu w warsztatach z modutu
zaawansowanego.

Warsztaty zaawansowane -
co je taczy?

Warsztaty trwajg 3-4 godziny zegarowe i sg prowadzone
przez doswiadczonych treneréw z danej dziedziny. Obejmujg
zarbwno czesS¢ teoretyczng, jak i praktyczng z ¢wiczeniami.
Uczestnicy pracujg w matych grupach nad studiami przypadku,
co pozwala im na zastosowanie zdobytej wiedzy w praktyce oraz
doskonalenie umiejetnosci wspotpracy w zespotach. Warsztaty
w module zaawansowanym maja charakter fakultatywny.




MODUL ZAAWANSOWANY - FAKULTATYWNY

Komercjalizacja i transfer technologii

CZESC I:
KOMERCJALIZACJA WIEDZY | TRANSFER TECHNOLOGII

e Omowienie systemu komercjalizacji wiedzy i transferu technologii
oraz jego uczestnikdw: nauka (uczelnia), gospodarka
(przedsiebiorca), odbiorca (konsument, inwestor), Instytucje

Otoczenia Biznesu;

o Transfer wiedzy z perspektywy biznesu: jak nawigzac i reallzowac
wspotprace biznesu z osrodkami B+R i uczelniami, wybor Sciezki

komercjalizaciji, tworzenie konsorcjum z jednostkg naukowag;
* Aspekty prawne i podatkowe transferu technologii.

CZESC II:
POTENCJAL KOMERCJALIZACYJNY | WYCENA TECHNOLOGI!

¢ Ocena potencjatu komercyjnego technologii;
e Narzedzia oceny potencjatu na przyktadzie Quicklook i Indepth;

e Wycena technologii/ innowacji — metody wyceny wartosci .. 

rynkowej: dochodowa, kosztowa, rynkowa.

UMIEJETNOSCI ROZWIJANE PODCZAS WARSZTATU:

¢ Ocena potencjatu komercjalizacyjnego technologii;

¢ Analiza nowych technologii pod katem mozliwosci wdrozenia
na rynek;

» Nawigzywanie wspoOtpracy miedzy biznesem a nauka;

e Zrozumienie wyzwan zwigzanych z komercjalizacjg technologii;

« Wycena wartosci rynkowej technologii na réznych etapach

rozwoju;
e Stosowanie narzedzi oceny potencjatu komercjalizacyjnego;
o Pozyskiwanie wtasnosci intelektualnej;
e Zrozumienie aspektow prawnych i podatkowych zwigzanych
z transferem technologii.

Warsztat ma na celu utatwienie wspotpracy biznesu z naukg poprzez
zrozumienie procesOw transferu technologii. Uczestnicy zdobeda
wiedze na temat oceny potencjatu technologii, jej wyceny, ochrony IP

oraz formalnej wspotpracy z jednostkami naukowymi.
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MODUL ZAAWANSOWANY - FAKULTATYWNY

Nowe produkty i ustugi: skad czerpaé
inspiracje i jak je tworzyé

CZESC I
PRZEDSTAWIENIE PRZYKEADOWYCH METOD/NARZEDZI
DO TWORZENIA INNOWACJI

e Design Thinking: badania jakoSciowe, synteza danych,

generowanie pomystéw, szybkie prototypowanie, testowanie
Z uzytkownikami;

e Service Design: Sciezka Kklienta, service blueprint, transfer

rozwigzan z ustug innych branz;

e Lean Startup: podejscie build-measure-learn, pozyskiwanie

danych iloSciowych.

CzZESC II:
POTRZEBY ODBIORCOW JAKO ZRODEA INSPIRACJI
DLA NOWYCH POMYSEOW

e Badania potrzeb rynku: rodzaje badan rynku i opinii, metody
i techniki prowadzenia badan, reprezentatywnos¢ badan,
prowadzenie badarn w ramach zasobéw witasnych firmy / dzieki

ogolnodostepnym danym/ komercyjnie.

e Desk research i dane zastane: analiza konkurencji, pozyskiwanie
informacji z mediéw spotecznosciowych i innych portali (Google,
Reddit, grupy FB), Al w badaniach jakosciowych i w badaniach

wtornych, keyword search jako miara potrzeb na rynku.

o Okreslenie propozycji wartosci (value proposition design), metody
testowania zalozenn biznesowych (hipotez) np. poprzez
prototypowanie i testy A/B, praca iteracyjna (inkrementalna -

agile).
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MODUL ZAAWANSOWANY - FAKULTATYWNY

CZESC I
JAK DOBRAC METODY DO WEASNEJ SYTUACJI?

Podsumowanie warsztatu - praca w matych grupach nad tym,
ktére z poznanych narzedzi dobra¢ do aktualnych wyzwan
uczestnikow.

UMIEJETNOSCI ROZWIJANE PODCZAS WARSZTATU:

e Umiejetnos¢ wyszukiwania i analizy danych rynkowych,
identyfikacji trendow oraz nisz rynkowych;

o Korzystanie z narzedzi do badan rynkowych oraz analizy danych;

e Umiejetno$¢ adaptacji, tj. dostosowywania sie do zmieniajgcych
sie wyzwan oraz potrzeb rynkowych;

« |dentyfikacja problemow rynkowych i poszukiwanie rozwigzan;

e Tworzenie innowacyjnych produktéw i ustug poprzez
dedykowane do tego metody.

Warsztat ma na celu dostarczenie uczestnikom wiedzy na temat
identyfikacji ~ trendow  rynkowych, badania potrzeb  rynku
oraz efektywnego wyszukiwania informacji biznesowych. Uczestnicy
poznaja kluczowe narzedzia do tworzenia innowacji, a takze
zaawansowane techniki zdobywania danych.
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Strategia i zarzadzanie wtasnoscig
intelektualng

CZESC I:
STRATEGIA OCHRONY WEASNOSCI INTELEKTUALNEJ

e Co, kiedy i dlaczego powinnismy chroni¢? Sposoby ochrony
wilasnosci intelektualnej z uwzglednieniem praw wlasnosci
przemystowej, prawa autorskiego, tajemnicy przedsiebiorstwa;

» Korzysci i koszty zwigzane z ochrong whasnosci intelektualnej;

e Zagrozenia zwigzane z naruszeniem istniejacych praw
patentowych;

* Rola rzecznikéw patentowych.

CZESC II:
WLASNOSC INTELEKTUALNA W PROJEKTACH

e Cel i zasady badania stanu techniki;

¢ Wykorzystanie baz patentowych i baz publikacji;

» Klasyfikacja przedmiotu badan wg. Miedzynarodowej Klasyfikacji
Patentowej;

e Dobor stéw kluczowych;

e Przygotowywanie wnioskdw patentowych oraz  wnioskow
0 udzielenie prawa ochronnego na wzory uzytkowe i znaki
towarowe.




MODUL ZAAWANSOWANY - FAKULTATYWNY

UMIEJETNOSCI ROZWIJANE PODCZAS WARSZTATU:

e Zarzadzanie wiasnos$cig intelektualng i Swiadome budowanie
strategii ochrony IP;

e Zrozumienie celowosci ochrony wilasnosci intelektualnej
oraz dziatania systemu ochrony;

e Okreslanie do kogo naleza prawa wiasnosci intelektualnej
i kto moze nimi dysponowacg;

e Znajomos¢ wymogow wniosku projektowego dotyczacego
wihasnosci intelektualnej;

e Znajomosc¢ zasad prowadzenia badania stanu techniki;

o Wykorzystanie  wlasnosci intelektualnej w  dziatalnosci
przedsiebiorstwa.

Warsztat ma na celu pogtebienie wiedzy na temat ochrony wasnosci
intelektualnej i jej praktycznego wykorzystania w projektach i strategii
rozwoju przedsiebiorstwa. Uczestnicy nauczg sie podejmowac
Swiadome decyzje dotyczace ochrony IP oraz prawidtowo definiowac
wiasnos¢ intelektualng w projektach.
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MODUL ZAAWANSOWANY - FAKULTATYWNY

Finansowanie innowacyjnych
projektow

CZESC I
ZRODEA FINANSOWANIA INNOWACYJNYCH PROJEKTOW

e Publiczne: zasady realizacji projektow finansowanych ze Srodkow
publicznych; pomoc publiczna; rodzaje dotacji i instrumentéw
zwrotnych na B+R+l dla przedsiebiorcéw; mapa programéw
europejskich wspierajgcych innowacje;

e Prywatne: przyktady funduszy inwestycyjnych (np. venture
capital); aniotowie biznesu; inwestorzy branzowi;

e Montaz finansowy: zasady synergii publicznych  zrodet
finansowania; sposoby taczenia kapitatu prywatnego z $rodkami
publicznymi; przyktady udanych montazy finansowych.

CZESC II:
BUDZETOWANIE PROJEKTU

e Planowanie i zarzadzanie budzetem projektu: tworzenie
harmonograméw rzeczowo-finansowych; podstawowe wskazniki
finansowe; metody prognozowania kosztow i przychodow;
zarzgdzanie alokacjg zasobdéw; zarzadzanie ptynnoscig finanséw;

e Controlling i zarzadzanie ryzykiem finansowym projektu: proces
zarzadzania ryzykiem; integrowany controlling postepu prac,
harmonogramu oraz kosztéw; narzedzia do monitorowania
i raportowania.
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MODUL ZAAWANSOWANY - FAKULTATYWNY

CZESC Ili:
KORZYSCI PRAWNO-PODATKOWE DLA INNOWACYJNYCH
PRZEDSIEBIORSTW

o Wybér optymalnej struktury prawno-podatkowej
dla innowacyjnego przedsiebiorstwa (estonski CIT, spotka z o.0.
prosta spotka akcyjna);

» Ulga na dziatalno$¢ B+R;

e |P-box;

« Ulga na prototyp;

¢ Ulga na ekspansje;

e 50% kosztow uzyskania przychodéw dla innowacyjnych
pracownikow;

e Pozostale ulgi i zachety (ulgi inwestycyjne, programy wsparcia
eksportu dla innowacyjnych produktéw, specjalne strefy
ekonomiczne).

UMIEJETNOSCI ROZWIJANE PODCZAS WARSZTATU:

e Tworzenie modelu finansowego;

e Analiza ryzyka, jego ocena, tworzenie planéw zaradczych, ocena
optacalnosci projektu;

o Umiejetnos¢ budzetowania projektu, kontrolowania kosztéw;

+ Podejmowanie decyzji o rodzajach i sposobach finansowania
na podstawie analiz;

« ldentyfikacja i tgczenie zrodet finansowania;

e Prognozowanie kosztéw i przychodéw w projektach;

o Okreslanie kluczowych wskaznikéw finansowych;

» Monitorowanie i raportowanie postepow projektu;

¢ Dobdr optymalnej struktury prawno-podatkowe;j
dla przedsiebiorstwa innowacyjnego;

e Zastosowanie ulg i zachet prawno-podatkowych
dla maksymalizacji korzysci biznesowych.

Celem warsztatu jest przekazanie praktycznej wiedzy na temat
zarzadzania finansowaniem innowacyjnych projektéw, planowania
budzetéw i optymalizacji struktury podatkowej. Uczestnicy nauczg sie
dobiera¢ odpowiednie zrodta finansowania i minimalizowac¢ ryzyko
finansowe w projektach.
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MODUL ZAAWANSOWANY - FAKULTATYWNY

Jak zarzadzaé projektami B+R+I
i skutecznie je realizowaé?

CZESC I
SKUTECZNA REALIZACJA PROJEKTOW B+R+l

e Zasady realizacji projektow B+R+l: konsorcjum projektowe —
sktad, struktura, prawa i obowigzki, raportowanie, monitoring
projektu;

e Niezbedne zasoby, budowanie zespotu realizujgcego projekt
B+R+l, w szczegdlnosci w kontekscie miedzysektorowym,
zarzadzanie zespotem;

o Etapy realizacji projektow B+R+l: planowanie i strategia,
konceptualizacja, projektowanie, prototypowanie, testy i walidacja,
wdrozenie, monitorowanie i optymalizacja;

» Praktyczne przyktady projektow B+R+l;

e Planowanie i realizacja projektu: przygotowanie wykresu Gantta
oraz okreslenie kamieni milowych dla innowacyjnego projektu.

CzZESC II:
ZARZADZANIE PROJEKTAMI B+R+l

e Przeglad metodologii wspierajgcych proces zarzadzania
(np.: Agile, Scrum, PMI itp.);

e Przeglad narzedzi i platform wspierajacych proces zarzgdzania
i realizacji projektow B+R+l;

e Zarzadzanie ryzykiem: analiza ryzyka i przygotowanie planu
zaradczego do realizacji innowacyjnego projektu.

16



MODUL ZAAWANSOWANY - FAKULTATYWNY 17

UMIEJETNOSCI ROZWIJANE PODCZAS WARSZTATU:

¢ Planowanie: tworzenie harmonogramow, stosowanie wykresu
Gantta, okreslanie kamieni milowych;

e Analiza i ocena ryzyka, znajomos¢ strategii zarzgdzania
ryzykiem;

e Znajomos¢ metodologii zarzadzania projektami, takich jak Agile,
Scrum, PMI, Waterfall;

e« Budowanie i zarzgdzanie zespotem oraz konsorcjum
projektowym;

¢ Umiejetnos¢ identyfikacji potrzeb i tworzenia strategii B+R+l;

e Zastosowanie praktycznych narzedzi wspierajacych zarzadzanie
projektami B+R+l;

» Umiejetno$¢ monitorowania i ewaluacji postepow projektu;

e Przygotowanie i ocena plandw zaradczych w kontekScie
zidentyfikowanych ryzyk.

BROsECT  NNAGENENT™

Warsztat ma na celu rozwiniecie umiejetnosci skutecznego
zarzgdzania projektami badawczo-rozwojowymi od etapu planowania
po wdrozenie, z uwzglednieniem praktycznych przyktadow i narzedzi.
Uczestnicy poznajg metodologie zarzgdzania, budowania zespotéw,

a takze stosowanie dedykowanych do tego narzedzi.
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Srodowiskowe zasady horyzontalne
w dokumentacji projektowej FENG

CZESC I
ZASADY SRODOWISKOWE WE WNIOSKU O DOFINANSOWANIE
PROJEKTU W RAMACH FENG

» Kryterium: Projekt spetnia zasade zrownowazonego rozwoju;

« Srodowiskowe akty prawne pod katem analizy zgodnos$ci projektu
Z przepisami w zakresie ochrony srodowiska;

e Zasady 6R wraz przyktadami ich zastosowania w projektach;

e Sposoby okreslania i monitorowania wskaznikéw
Srodowiskowych;

e Najczestsze bledy przyczyniajgce sie do negatywnej oceny
whniosku o finansowanie.

CzZESC II:
OBOWIAZKI BENEFICJENTA WYNIKAJACE Z UMOWY

e Omowienie formularza ,Analiza zgodnosci projektu z politykg
ochrony $rodowiska Fundusze Europejskie dla Nowoczesnej
Gospodarki 2021-2027";

e Prezentacja obowigzkéw beneficjenta zwigzanych z ochrong
Srodowiska, ktore zostaly wpisane do umowy o dofinansowanie
jako wymogi obligatoryjne.
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UMIEJETNOSCI ROZWIJANE PODCZAS WARSZTATU:

e Zrozumienie wymagan dotyczacych zréwnowazonego rozwoju
w projektach finansowanych z FENG;

e Znajomos¢ gtéwnych przepisOw prawa dotyczacych ochrony
Srodowiska;

¢ Umiejetno$¢ wypetnienia formularza ,Analiza zgodnosci projektu
z polityka ochrony srodowiska”;

e Umiejetnosé praktycznego okreslania wskaznikow
Srodowiskowych;

¢ Wiedza na temat metodologii monitorowania i sprawozdawania
z realizacji wskaznikow srodowiskowych;

e Znajomosc¢ obowigzkéw wynikajgcych z umowy
o dofinansowanie dotyczacych ochrony srodowiska;

e Umiejetno$¢ stosowania zdobytej wiedzy do analizy
i przygotowania wihasnych projektdow pod katem zasad
horyzontalnych.

Warsztat ma na celu rozwiniecie umiejetnosci zwigzanych
z przygotowaniem wnioskow o dofinansowanie oraz realizacjg
projektéw zgodnie z zasadami ochrony S$rodowiska. Uczestnicy
zapoznajg sie z dokumentacjg konkursowg FENG pod kgtem
okreslania i monitorowania wskaznikow srodowiskowych.

19




MODUL ZAAWANSOWANY - FAKULTATYWNY 20

Strategie komunikacyjne
dla innowacyjnych firm i projektow

CZESC I
NARZEDZIA KOMUNIKACYJNE PRZYDATNE W SPRZEDAZY
INNOWACYJNYCH PRODUKTOW | USLUG

Tradycyjne kanaly i narzedzia marketingowe;
Nowoczesne kanaly i narzedzia marketingowe;
Dobor narzedzi komunikacyjnych;

Budowanie strategii marketingoweyj;

Monitoring rezultatow kampanii marketingowych.

CZESC II:
PRZEDSIEBIORCA W SIECI

Google hacking i bezptatne narzedzia Google: Google Trends,
Google Alerts, Google My Business, Google Scholar, Google
Patents;

Podstawy budowania marki i reputacji osobistej oraz firmowej
w internecie; zarzadzanie reputacja online; tworzenie
profesjonalnego profilu w Google My Business; optymalizacja
wizytéwki Google; projektowanie marki wtasne;.

CZESC Ili:
SKUTECZNA PREZENTACJA POSIADANEGO KNOW-HOW

Rodzaje prezentacji: prezentacja przed inwestorami; wnioski
o dofinansowanie; panele konkursowe;

Praktyczne narzedzia wspierajace prezentacje:  pitching
i storytelling.
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CZESC IV:
NETWORKING | SIECIOWANIE

« Prezentacja wiasnego potencjatu na konferencjach i wydarzeniach
branzowych;
» Udziat w organizacjach, stowarzyszeniach i klastrach branzowych.

UMIEJETNOSCI ROZWIJANE PODCZAS WARSZTATU:

« Umiejetnosci techniczne (cyfrowe) w zakresie zaawansowanego
wyszukiwania informacji;

e Planowanie dziatan komunikacyjnych przez pryzmat strategii
marketingowej;

e Znajomos¢ i odpowiedni dob6r narzedzi i kanatdéw
komunikacyjnych;
e Umiejetnos¢  monitorowania i  optymalizacji  kampanii;

marketingowych z uzyciem narzedzi analitycznych;

e Tworzenie i prowadzenie skutecznych prezentacji, w tym doboér
tresci i technik prezentacyjnych (pitching i storytelling);

» Rozwdj kompetencji komunikacyjnych i budowanie relacji, w tym
efektywny networking;

¢ Wiedza na temat budowania marki i reputacji online.

Warsztat ma na celu wyposazenie uczestnikOw w umiejetnosci
skutecznej promocji innowacyjnych produktéw oraz prezentowania
know-how poprzez strategiczne dziatania komunikacyjne. Ponadto
uczestnicy poznajg techniki pitchingu, storytellingu oraz zasady
efektywnego networkingu, co pomoze w rozwoju ich potencjatu
biznesowego.

= - X
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